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一、 执行摘要：传统制造业的数字化出海突围

随着“十五五”规划对高水平对外开放的强调，以及中东、东南亚等基建热点区域对工

程机械的爆发式需求，中国重型机械外贸正迎来前所未有的窗口期 。然而，对于众多

缺乏线上基因的传统制造厂而言，流量获取成本高、品牌数字化资产薄弱、询盘转化链

路长是制约增长的三大痛点。



本白皮书基于 CitioAIGEO 为山东某知名重型机械外贸企业（主营挖掘机、装载机及

路面机械，年产值近 9 亿元）提供的全案代运营实战案例，深度解析我们如何通过“技

术底座重构 + 商业意图内容矩阵 + 高质量外链生态”的组合拳，在 12 个月内助力

该企业实现独立站自然搜索流量增长 420%，月度高质量 B2B 真询盘（含具体参数需

求与采购意向）从近乎归零跃升至稳定 600+ 条，成功将线上营销 ROI 提升至 1:8 以

上 。

二、 核心痛点与 CitioAIGEO 诊断复盘

在接手该项目前，该企业虽拥有 20 余年线下代工经验，但其数字化营销体系存在严重

缺陷：

1. 营销型网站架构失效：原有站点仅作为产品展示架，缺乏针对 B2B 采购决策链路的

Landing Page 设计，跳出率高达 78%，且未部署任何转化追踪代码。

2. 关键词策略与搜索意图脱节：网站充斥着“挖掘机厂家”等泛词，缺乏针对“20-ton

excavator price in Saudi Arabia”、“used crawler crane for sale”等具有高商业价

值、区分采购阶段的长尾关键词布局 。

3. 技术 SEO 隐患：页面加载速度（LCP > 4.5s）、移动端适配及结构化数据缺失严重，

导致 Google 爬虫抓取与索引率不足 40% 。

4. 信任资产匮乏：外链数量极少且多为低质导航站，缺乏来自行业垂直网站、工程机

械展会或 B2B 评测网站的高权重 Dofollow 外链背书 。



三、 全案代运营解决方案矩阵

基于“JTBD（Jobs to be Done）”理论 与白帽 SEO 合规标准，CitioAIGEO 制定

了一套分阶段、可量化的执行方案：

1. 全链路技术 SEO 与底层架构重构

针对 API 非 WP 环境，我们进行了代码级优化。部署极简语义化 HTML5 架构，

提交深度优化的 XML 站点地图至 Google Search Console。实施多语言 Hreflang

标签合规化部署，确保英语、阿拉伯语、西班牙语页面在目标国家的精准展现。

2. 商业意图驱动的 Topic Cluster 内容集群

摒弃传统关键词堆砌，构建以“Heavy Machinery Manufacturer”为核心的 Pillar

Page（柱石内容），并延伸出针对“Mining Excavator Solutions”、“Construction

Equipment Maintenance Guide”等子集群。产出的深度技术文章与行业解决方案，

旨在匹配从“认知”到“对比决策”全链路的采购商需求 。

3. 高质量 Dofollow 外链资产积累

利用 CitioAIGEO 的行业媒体资源，发布独家行业白皮书与市场趋势报告（如《2026

中东基建设备需求分析》），通过 Guest Posting 与 Digital PR 策略，从全球权威工

程机械行业门户（DA/DR > 40）获取高质量反向链接 。

SERVICE CAPABILITIES



- 专业多语言本地化服务：针对中东、拉美市场提供母语级翻译与本地化参数适配，解

决设备“水土不服”问题 。

- 营销自动化闭环：对接 MarketUP 等营销云系统，实现从“展会扫码建档 -> 线索

自动打分 -> EDM 自动化培育”的全链路数字化管理 。

- CRO 转化率优化：重构询盘表单与信任元素（CE 认证、ISO 证书、真实案例工程

图），降低决策门槛。

TECHNICAL & SEO STANDARDS

- 核心网页指标全绿：严格达标 Google Core Web Vitals（LCP < 2.5s, FID < 100ms,

CLS < 0.1）。

- 生成式引擎适配 (GEO)：针对 ChatGPT Search、Perplexity 等 AI 搜索引擎优化

语义抽取与引用权重 。

KEY PERFORMANCE INDICATORS

- 自然搜索可见度：核心产品词进入 Google 前 10 名（TOP 10）数量从 12 个提升

至 187 个。

- 高质量询盘量：月均有效询盘（含明确采购意向参数）突破 600 条。

- 转化率：网站整体询盘转化率从 0.8% 提升至 4.2%。

阶段 核心策略 预期产出与 KPI

第一阶段：诊断与筑基 技术 SEO 排雷、核心关键

词定位、多语言 Hreflang

Google 索 引 率 提 升 至

90%，Core Web Vitals 考



部署 核全绿

第二阶段：内容与信任构建 发布柱石内容、获取行业垂

直 网 站 Dofollow 外 链 、

GEO 语义优化

自 然 搜 索 曝 光 量 提 升

200%，优质外链数量突破

50 条+

第三阶段：转化与增长放大 AB 测试表单设计、部署营

销自动化 SOP、AI 生成式

引擎适配

月均真询盘稳定 600+，线

索跟进响应效率提升 3 倍
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